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INTERVENTO 16.7.1
STRATEGIA DI COOPERAZIONE 

PER LO SVILUPPO 
TERRITORIALE

Valorizzazione dell’ambiente, del 

territorio, delle produzioni, della 

multifunzionalità delle aziende e 

dell’agricoltura sociale per l’ambito 

rurale dei Magredi, delle Risorgive 

e della Pianura Pordenonese

RICERCA = Repertorio georeferenziato delle produzioni agroalimentari tipiche e 
locali, nell’area di interesse, con approfondimento tematico relativo alla 
caratterizzazione di una filiera locale da carne antibiotic-free, tracciata mediante 
applicazione della tecnologia blockchain.

Obie琀�vi del proge琀琀o

Prodo琀�

Persone

Luoghi



Repertorio georeferenziato delle produzioni agroalimentari

• Valorizzare le tipicità e le vocazioni produttive del territorio

• Dare visibilità ai prodotti agroalimentari tipici e locali

• Migliorare la conoscenza e la percezione della qualità dei prodotti tipici 

• Facilitare l’accesso ai prodotti e alle aziende che li producono e li distribuiscono 

direttamente

• Rafforzare il mercato locale e la redditività delle aziende dando loro visibilità

• Creare uno strumento aggiornato di conoscenza e di programmazione ai portatori di 

interesse 

OBIETTIVI 



WP1 WP2 WP3 WP4

Repertorio georeferenziato delle produzioni agroalimentari tipiche e locali 

•Definizione e 
identificazione 
dei prodotti 
agroalimentari 
•Marchi di qualità 
(DOP, IGP, PPL, 
AQUA, De.Co.)

•Storia, 
tradizione, 
genuinità 

•Analisi delle 
filiere dei prodotti 
selezionati 

•Disciplinari 

•Valutazione del 
processo di 
trasformazione 

•Canali vendita

•Selezione delle 
aziende 
•Sostenibilità, 
valenza sociale, 
filiera corta

•Raccolta dei dati 
aziendali per 
creare mappa 
virtuale 

•Questionari, 
interviste, 
sopralluoghi, 
fotografie 
•Peculiarità 
agronomiche, 
zootecniche, 
tecnologiche e 
sensoriali

•Costruzione del 
data base 
georeferenziato 
•Web GIS

•Continua 
implementazione



LA SCELTA DELLE AZIENDE: CRITERI DI ISPIRAZIONE 

TIPICO: prodotti con capacità evocativa e legame con il territorio e la sua storia
Il prodotto tipico racchiude tradizione, tecnologie e cultura specifiche di un territorio 
Esempio di certificazioni per prodotti tipici: DOP, IGP e STG, ma anche ISFVG, PPL e 
AQUA 

LOCALE: aziende comprese nell’areale del progetto (14 comuni); prodotti trasformati 
da materie prime (es: latte conferito alle latterie) prodotte entro i confini regionali e 
delle province limitrofe (TV)

FILIERA CORTA: 
• aziende che producono e vendono direttamente il loro prodotto
• prodotti  trasformati da materie prime locali
• filiera produttiva caratterizzata da un numero limitato di passaggi produttivi, e in 

particolare di intermediazioni commerciali
• la vendita diretta e la partecipazione a mercati locali (settimanale, km 0, Campagna 

Amica, fiere locali)



LA SCELTA DELLE AZIENDE: CRITERI DI ISPIRAZIONE 

VALENZA SOCIALE: 
fattorie e le cooperative sociali che operano nel terzo settore e svolgono attività di 
inclusione sociale e avviamento al lavoro di persone con fragilità.
aziende che svolgono nel territorio un’attività di animazione e coinvolgimento dei 
cittadini, come le fattorie didattiche, le aziende agroturistiche e ricreative (pesca 
sportiva) le aziende impegnate nella divulgazione e formazione agroalimentare 
(degustazioni, visite aziendali, ecc.), compresa  la partecipazione a manifestazioni 
locali, cantine aperte ecc.

SOSTENIBILITÀ:
Le aziende “sostenibili” mantengono un equilibrio tra il consumo di risorse e la loro 
rigenerazione, così come tra la produzione di inquinanti e la loro naturale eliminazione. 
Gli elementi considerati in questo criterio sono stati: 

• certificazioni ambientali aziendali, mantenimento
• biodiversità, gestione scarti agricoli e alimentari, utilizzo di pesticidi/farmaci, ecc.

Sviluppo durevole, «la condizione di uno sviluppo in grado di assicurare il 

soddisfacimento dei bisogni della generazione presente, senza compromettere la 

possibilità delle generazioni future di realizzare i propri»
(Conferenza delle Nazioni Unite sull’ambiente del 1972). 



SOSTENIBILITÀ E VALENZA ECOLOGICA

• La Sua azienda fa utilizzo di energie rinnovabili? Se sì, quali?

• La Sua azienda promuove il riutilizzo, anche tramite lavorazione, degli 
scarti? Se sì, quali?

• Se la Sua è un’azienda basata sull’agricoltura, questa promuove la 
conservazione della biodiversità tramite determinate pratiche agricole (es: 
colture a perdere, mantenimento prati stabili, ecc...)? Se sì, quali?

• Se la Sua è un’azienda basata sull’allevamento, questa promuove la 
conservazione della biodiversità tramite determinate pratiche di 
pascolamento (es. pascolo a rotazione, turnato, ecc…)? se sì, quali?



SCELTA DELLE AZIENDE: LA RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

• Interviste, questionari, incontri, foto 

per descrizione,  geolocalizzazione

• Prodotti e certificazioni (Marchi di 

qualità e di processo) 

• Attività sociali e animazione sul 

territorio

• Sostenibilità e valenza ecologica 

CREAZIONE DI UN DATA BASE «DINAMICO»



De.Co

CERTIFICAZIONE PRODOTTO

CERTIFICAZIONE AZIENDE

Brovada
Vini
Montasio

Vini Trasformazioni 
ortaggi, Insaccati 

Asparago bianco
Asparago bianco
Nocciole
Fragola

5 10 13

1

11 1

Birra, carni, miele
Latte e derivati, 
orticoltura



Azzano X
Brugnera

Cordenons

Fiume Veneto

Fontana 
FreddaPasiano di 

Pordenone

PolcenigoPorcia

Pordenone
Rivignano Teor

Roveredo in 
Piano

Sacile

San Quirino

Vivaro

Zoppola

Bevande 22%

Carne e 
deriva琀椀 18%

La琀琀erie 7%
Apicoltura 7%

Or琀椀coltura 
44%

I琀�coltura 2%

Azienda Agricola Canton Angela
Azienda agricola Sorgi Mauro
Borgo decimo agri birri昀椀cio
Azienda Agricola Francenigo
All'Orto Biologico
Azienda Agricola Luca del Zo琀琀o
Azienda agricola Pavan Antonino
Il Guado
Ne琀琀are e Ambrosia
Azienda agricola Comparin Armida
Coopera琀椀va Sociale IL SEME
Punto vendita PRIS - Pezzata Rossa Italiana
Società Agricola Gava
Agriturismo e Pesca Spor琀椀va Orzaie
Casei昀椀cio Sociale Coopera琀椀vo di Fontanafredda
I Ciliegi di Scorzato Fabrizio e C.s.s
Azienda Agricola Briso琀琀o
Azienda Agricola Mosche琀琀a Isacco
La Fa琀琀oria delle Api
Luppolo Verde
Azienda Agricola Da Pieve Claudio
Azienda Agricola Santarossa Franco e 昀椀gli
Birri昀椀cio di Naon
Del Ben Formaggi
San Simone - Vini Friulani
Soc. Agricola Principi di Porcia e Brugnera
Il noccioleto
Casei昀椀cio la琀琀eria di Rivaro琀琀a
Bessich
Società Agricola Conzato Augusto
Azienda Agricola "L'Acero Rosso"
Azienda Agricola Ecorenzo
Azienda Agricola Vistorta
Azienda Agricola Casara Marco
Azienda Agricola Le 4 Stagioni
Podere Gelisi
Società Agricola Cimolai
Za昀昀erano San Quirino
Azienda Agricola D’Andrea Alberto - Agriturismo Lupo Alberto
Gelindo dei Magredi
Apicoltura Ornella
Azienda Agricola dei con琀椀 Burgos di Pomare琀琀o
Società Agricola Ecoqua

n°43 aziende 

Prodo琀�

https://magredierisorgivefvg.eu/prodotti/
https://magredierisorgivefvg.eu/aziende/


ANIMAZIONE SUL TERRITORIO DELLE 43 AZIENDE COINVOLTE 

ATTIVITÀ SUL TERRITORIO/SOCIALI: 30

CONSERVAZIONE DELLA BIODIVERSITÀ: 19

ATTENZIONE ALLA SOSTENIBILITÀ: 28 



I RISULTATI

https://magredierisorgivefvg.eu

 …dopo il censimento delle aziende «virtuose» …
 Logo e SITO del progetto con geolocalizzazione delle aziende, latterie, 

mercati e agriturismi 

 Attivazione dei profili social: Facebook, Instagram, Youtube, X
 Escursioni guidate per conoscere il territorio, la storia e le aziende in 

condivisione con i cittadini 
 Organizzazione di workshop, seminari e giornate di ricerca con 

presentazione aziende



IL SITO https://magredierisorgivefvg.eu

HOME PAGE

https://magredierisorgivefvg.eu/


MERCATI 

AZIENDE

LATTERIE 

BIRRIFICI 



I MERCATI 
N Comune Dove Giorno Link mercato Geolocalizzazione

1 San Quirino Via Mason - San Quirino (PN) martedì h琀琀ps://www.eh琀琀ps://www.googl

2 Vivaro Centro martedì h琀琀ps://www.eh琀琀ps://www.googl

3 Cordenons Piazza Della Vi琀琀oria venerdì h琀琀ps://www.eh琀琀ps://www.googl

4 Zoppola Via Roma - Zoppola (PN) martedì h琀琀ps://www.eh琀琀ps://www.googl

5 Pordenone Via mazzini - Pordenone (PN) mercoledì h琀琀ps://www.ch琀琀ps://www.googl

piazza XX Se琀琀embre Pordenone (PNsabato h琀琀ps://www.eh琀琀ps://www.googl

Mercato di quar琀椀ere - Sacro Cuore Pvenerdì h琀琀ps://www.ch琀琀ps://www.googl

Mercato di quar琀椀ere - Torre Pordengiovedì h琀琀ps://www.ch琀琀ps://www.googl

Mercato di quar琀椀ere - Villanova Porvenerdì h琀琀ps://www.ch琀琀ps://www.googl

6 Roveredo in piano Piazza Roma - Roveredo In Piano (PNgiovedì h琀琀ps://www.eh琀琀ps://www.googl

7 Fontanafredda Via Cavour - Fontanafredda (PN) giovedì h琀琀ps://www.eh琀琀ps://www.googl

8 Sacile Piazza del popolo - Sacile (PN) giovedì h琀琀p://www.soh琀琀ps://www.googl

9 Porcia Via De Pellegrini venerdì h琀琀ps://www.eh琀琀ps://www.googl

10 Fiume veneto Piazza Bagellardo giovedì h琀琀p://www.soh琀琀ps://www.googl

11 Azzano X Piazza Libertà Lunedì 昀椀le:///C:/Userh琀琀ps://www.googl

Mercato Agricolo Azzanese mercoledì 昀椀le:///C:/Userh琀琀ps://www.googl

Piazza Garibaldi, Frazione Tiezzo giovedì 昀椀le:///C:/Userh琀琀ps://www.googl

12 Pasiano di pordenone Via Molini venerdì h琀琀ps://www.eh琀琀ps://www.googl

13 Prata di pordenone piazza Wanda Meyer martedì h琀琀ps://www.eh琀琀ps://www.googl

14 Brugnera Piazza Mercato, loc. Maron mercoledì h琀琀p://www.soh琀琀ps://www.googl

h琀琀ps://www.happings.com/it/merca琀椀-se琀�manali-a-pordenone-e-provincia.html

h琀琀p://fvgincamper.blogspot.com/2014/07/merca琀椀-pn.html

https://magredierisorgivefvg.eu/aziende/


h琀琀ps://magredierisorgivefvg.eu/azienda/71/ 

https://magredierisorgivefvg.eu/azienda/71/


1. Consegna domicilio 2-3. Marchi riconosciuti (DOP, bio, io sono FVG, Aqua, …)

4. Conservazione della biodiversità

5. Sostenibilità  6. Partner del progetto

1 2 3             4              5             6 



LE ESCURSIONI 
valorizzazione delle persone, dei luoghi e dei prodotti 

Escursione data 
1 Le risorgive della Livenza (Az. Agr. Le Orzaie) 23/10/2022

2 Lungo la Postumia romana (Coop.soc. «il seme» e Az. Ricchieri) 20/11/2022

3 Quel che resta dei magredi 02/04/2023

4 Villaggi e magredi tra il Colvera e il meduna (Az. Agr. Gelindo dei Magredi) 30/04/2023

5 La ci琀琀à portuale, la via d'acqua, mo琀琀e e castelli medioevali scomparsi (Az. Vistorta) 21/05/2023

6
Da San Quirino a Cordenons, le praterie scomparse (4 stagioni, Orto biologico, Ne琀琀are e 
Ambrosia, il faggio) 05/06/2023

7 Le risorgive del Vinchiaruzzo 29/10/2023

8 Compare琀� e cervi (Az. Agr. Canton Angela) 19/11/2023

9 La con昀氀uenza di Livenza e Meduna tra le paludi 26/05/2024
363 persone



LE ESCURSIONI 
valorizzazione delle persone, dei luoghi e dei prodotti 



LE AZIENDE NEI WORKSHOP
Data Titolo Comune Aziende coinvolte Tematica

12/1/2023

Magredi e risorgive 
pordenonesi: un legame tra 

persone, aziende e 
territorio

San Quirino

Az. Agr. Luca del Zotto
Coop.soc. il seme

Az. Agr. La fattoria delle api

Workshop dedicato alle aziende 
agricole illustrando cosa significhi 

essere “virtuosi” nell’attuale contesto 
storico, economico e sociale. Sono 

stati inoltre presentati i criteri con cui 
sono state scelte le aziende per il sito 

web del progetto PSR

11/7/2024
Sostenibilità e 

valorizzazione delle filiere 
agroalimentari locali

Brugnera

Del Ben formaggi 

Az. Agricola Francenigo

Az. Agr. Santarossa

Agroittica friulana 

Workshop dedicato a tutti coloro che 
lavorano nel settore delle produzioni 

agroalimentari focalizzando 
l’attenzione sugli aspetti della 

sostenibilità e della promozione sul 
territorio

20/9/2024

La blockchain nelle filiere 
alimentari: il caso della 

«carne pezzata rossa 
italiana»

Fiume Veneto
Az. Agr. Ricchieri

Macello Gattel

Blockchain, digitalizzazione, carne 
PRI, tracciabilità della filiera carne 

14/11/2024
Agricoltura di ieri e di oggi 
nella pianura pordenonese

Porcia

Birrificio Naon

Az. Agr. Casara Marco

Az. Agr. Zamuner Walter

Agricoltura locale e ruolo 
dell’agriturismo come vettore di 

promozione territoriale



LE AZIENDE NEI SEMINARI 

Data Titolo Aziende coinvolte Comune Tematica

19/05/2023
I magredi e le risorgive, luogo 
antico ed attuale per i grandi e 

medi carnivori
Friul Cachemere

Roveredo in 
Piano

Risorgive della 
Livenza

14/11/2024

L’agricoltura sociale e 
l’agriturismo nella pianura 
pordenonese: esperienze e 

prospettive future

Cooperativa sociale «Il piccolo 
principe»

Az. Agr. «Acero rosso»

Az. Agr. e agriturismo «Cortivo 
Pancotto»

Porcia
L’agricoltura e 
l’agriturismo



I PRODOTTI 
SCHEDE TEMATICHE PER:
• Vini autoctoni

• Birra

• Carne Pezzata Rossa Italiana

• Trota friulana 

• Salame

• Formaggio 

• Asparagi

• Rosa di Sacile

• Zucchino Giallo di Sacile 

• Rape Inacidite/Brovada 

• Za昀昀erano

• Introduzione

• Produzione

• Cara琀琀eris琀椀che 

• Curiosità e/o rice琀琀e

• Dove trovare il prodo琀琀o 



I PRODOTTI 



https://magredierisorgivefvg.eu/asparago/






I PRODOTTI DI IERI E DI OGGI
…con quali prospettive future?  

https://magredierisorgivefvg.eu/5workshop/


Nr. Aziende Provincia di PN 301

28

Caratteristiche del campione aziende RICA in 

provincia di PORDENONE (triennio 2020-2022)

20%

80%

Conduzione aziende per 
GENERE

Donne

Uomini

Giovani

91%

9%

GIOVANI

Over 40

Giovani 

98%

2%

AZIENDE BIOLOGICHE

Convenzionale

Biologico

Rete di Informazione Contabile Agricola



Caratteristiche del campione aziende RICA- PN
distribuzione per tipologia territoriale (2020-2022) 

29

PN FVG
0

100

200

300

400

500

600

700

800

2%

6%23%

31%

76%

62%

AZIENDE PER ZONA ALTIMETRICA

Montagna Collina Pianura

Nr. Aziende Regione FVG 1.162Nr. Aziende Provincia di PN 301
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Caratteristiche del campione  aziende RICA - PN

distribuzione aziende specializzazione produttiva (OTE) 



Caratteristiche strutturali delle aziende RICA – PN
specializzazione produttiva (OTE) triennio 2020-2022
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SAU e琀琀ari
SAU % 

A昀케琀琀o
SAU e琀琀ari

SAU % 

A昀케琀琀o

Cerealicoltura 19,00 31% 24,82 38%

Semina琀椀vi 29,19 46% 21,02 41%

Orto昀氀oricoltura 19,38 41% 14,70 39%

Vi琀椀coltura 12,67 19% 12,27 36%

Fru琀�feri 8,79 18% 9,45 28%

Bovini da la琀琀e 60,17 57% 33,48 43%

Erbivori 10,36 67% 39,43 39%

Granivori 18,37 35% 21,02 44%

Miste 31,62 58% 25,96 54%

TOTALE 20,76 40% 21,81 41%

OTE

Pordenone Fiuli Venezia Giulia



Ricavi totali Aziendali (dato medio aziendale - euro)
aziende RICA PN triennio 2020-2022

32



Risultati Economici (dato medio aziendale - euro)
PN vs. FVG - triennio 2020-2022
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RICAVI TOTALI
130.703

COSTI CORRENTI
57.595

VALORE AGGIUNTO
73.108

REDDITO NETTO
46.248

     AIUTI
   10.006

111.219

FRIULI 
VENEZIA-GIULIA

49.478

61.741

41.809

PORDENONE

     AIUTI
   10.695



Risultati Economici (dato medio aziendale - euro) 
PN triennio 2010-2012 vs. 2020-2022

34

RICAVI TOTALI
90.043

COSTI CORRENTI
43.146

VALORE AGGIUNTO
46.897

REDDITO NETTO
29.896

  AIUTI
7.647

PORDENONE 
2010-2012

RICAVI TOTALI
130.703

COSTI CORRENTI
57.595

VALORE AGGIUNTO
73.108

REDDITO NETTO
46.248

  AIUTI
10.006

PORDENONE 
2020-2022



Trasformazione del se琀琀ore la琀�ero caseario pordenonese 

Anno 1960:  In FVG n. 652 la琀琀erie di cui più di un quarto nel pordenonese!

2014 2023

Allevamen琀椀 bovini in controllo n.  143 92 - 36% 

Vacche (presenza media) n. 11.974 9.587 - 20%

Vacche media stalla n.      84 104 + 24%

Produzione s琀椀mata la琀琀e vaccino q.li 874.917 790.007 - 9,7%

Produzione media/capo q.li     65 76 + 17%

Circa la metà dei produ琀琀ori conferisce/vende il la琀琀e ad aziende con sede fuori Regione

(nel caso di vendita a Granarolo può essere lavorato a Venchiaredo)

Nota: Da s琀椀ma l’Associazione Allevatori ha in controllo l’88% della produzione regionale  



Comune Anno 2014 Anno 2023

Azzano Decimo 3 2

Brugnera 3 1

Cordenons 2 2

Fiume Veneto  0

Fontanafredda 6 5

Pasiano di Pordenone 3 2

Porcia 4 2

Pordenone 1 1

Prata di Pordenone 8 5

Roveredo in Piano  0

Sacile  0

San Quirino 8 5

Vivaro 3 1

Zoppola 1 1

Gli allevamen琀椀 bovini in controllo da 42 del 2014 sono scesi a 27 nel 

2023.



La琀琀erie sociali coopera琀椀ve:

Fontanafredda, Palse, Maron, Marsure (+ Venchiaredo)

La琀琀erie private: 

Aviano, Pradis di Sopra, Cimpello, Rivaro琀琀a, Visinale, Travesio

Casei昀椀ci aziendali: 

n.18 (la琀琀e di più specie)

La quan琀椀tà di la琀琀e lavorato nelle la琀琀erie private è ne琀琀amente superiore alla 

quan琀椀tà di la琀琀e trasformato nelle la琀琀erie sociali 



do琀琀.sse Cepparo e Androsca (ERSA) 

Evoluzione delle col琀椀vazioni nel pordenonese 



CEREALI COLTURE OLEAGINOSE  

do琀琀.sse Cepparo e Androsca (ERSA) 

Evoluzione delle col琀椀vazioni nel pordenonese 



COLTURE FRUTTICOLE 

do琀琀.sse Cepparo e Androsca (ERSA) 



do琀琀.sse Cepparo e Androsca (ERSA) 



BIRRA ARTIGIANALE NEL PORDENONESE

BORGO 
DECIMO

AGRIBIRRIFICIO 
ROMANO

AGRÒ

NAON

PRAFORTE

GALASSI
A

MENI

PARADYSE

VALSCURA



Effetti nutritivi

Responsabilità 

nei consumi

Aroma e gusto 

originali

Sperimentazione

Tecniche 

innovative

Consenso del 

consumatore

Disponibilità a 

pagare

Rafforzamento 

identità locale

Collaborazioni 

locali

EFFETTI PRODUZIONE ARTIGIANALE TEMI CHIAVE DEL SETTORE ARTIGIANALE

Salute del 

consumatore

Aroma della 

birra

Birra calibrata 

sui gusti

Sostenibilità 

della filiera

Qualità mercato 

delle bevande

Legame con il 

territorio

Modi昀椀cato da Gobbi et al.

Beverages 2024, 10, 91. h琀琀ps://doi.org/10.3390/beverages1003009



Grazie per l’attenzione 

Prof. Edi Piasentier
 

Direttore

Dipartimento di Scienze AgroAlimentari, Ambientali e Animali

Via delle Scienze, 206

33100 Udine
 

Tel. + 39 0432 558670 /+39 0432 558190

Fax +39 0432 558603 
Mobile +39 3351787146
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